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Berlin, pd3. Mai 2014

Sehr geehrter Herr Bundestagsprasident,

beigefugt tbersende ich die Antwort der Bundesregierung auf die ocben genannte

Kleine Anfrage.

Mit freundlichen Grifien

Markus Grubel



Antwort der Bundesregierung auf die Kleine Anfrage der Abgeordneten Ulla
Jelpke, Buchholz u. a. sowie der Fraktion DIE LINKE. vom 14. Mai 2014.

BT-Drucksache 18/1018 vom 16. Mai 2014
Umfang von Werbemafnahmen der Bundeswehr im Jahr 2013
Vorbemerkung der Fragesteller

Die Bundeswehr hat in den letzten Jahren ihre Reklametétigkeit erheblich
ausgeweitet und immer mehr Geld dafiir ausgegeben, sich sowohl als ,attraktiver
Arbeitgeber” darzustellen als auch fiir die Auslandseinsétze zu werben. Belief
sich das Volumen personalwerblicher Anzeigen in Medien im Jahr 2008 noch auf
rund 3,8 Mio. Euro, so waren es im Jahr 2012 bereits 20,3 Mio. Euro (vgl.
Bundestagsdrucksache 17/14703). Zu den Anzeigenkosten kommen noch
Ausgaben fiir Messebeteiligungen (2012 in Héhe von 3,5 Mio. Euro) sowie
diverse Formate des Jugendmarketings. Insgesamt sah der Verteidigung-
shaushalt fiir das Jahr 2012 im Posten ,,Nachwuchswerbung® Ausgaben von 29
Mio. Euro vor, fiir das Jahr 2013 waren es 30 Mio. Euro. Diese Reklame-
bemdiihungen ergdnzen die ,direkte” Reklame fiir das Militér, die Jugendoffiziere
und so genannte Karriereberater bevorzugt an Schulen betreiben.

Die Fragesteller wissen um die Not der Bundeswehr, ausreichend qualifizierten
Nachwuchs zu finden, und begrtiRen die Haltung vieler Jugendlicher, sich diesem
Werben fiirs Sterben”, wie Antimilitaristinnen und Antimilitaristen die
Bundeswehrwerbung interpretieren, zu verschlie3en. Gleichwohl ist die immer
mehr ausgeweitete Présenz des Militdrischen in den Medien aus Sicht der
Fragesteller eine Form der schleichenden Militarisierung. Um die
Nachwuchssorgen der Bundeswehr zu I6sen, wére ein radikaler Personalabbau
und der vollstdndige Verzicht auf Auslandseinsétze eine weitaus billigere und vor
allem friedlichere Méglichkeit.

Vorbemerkung der Bundesregierung

Mit dem Versuch, Personalwerbung und Offentlichkeitsarbeit unter dem Begriff
.Reklametatigkeiten“ zusammenzufiihren, vermischen die Fragesteller trotz mehrfach
wiederholter Klarstellungen im Rahmen der von ihnen eingereichten ,regelmafigen”
Anfragen erneut die inhaltlich voneinander getrennten MalRnahmen der
Personalwerbung und der Offentlichkeitsarbeit der Bundeswehr. Die dahinter
stehende Absicht ist bekannt. Die Informationsarbeit der Bundeswehr ist eine vom
Bundesverfassungsgericht der Bundesregierung auferlegte Pflicht (BVerfG vom

2. Marz 1977).

Die Bundeswehr muss, darf und wird auch zukuinftig fiir sich werben bzw. Uber sich

informieren.
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1. Welche Kosten sind im Jahr 2013 fiir die Personalwerbung aufgewendet
worden (bitte in einzelne Werbeformate bzw. Werbetrédger analog zu
Antwort zu den Fragen 1 und 3 auf Bundestagsdrucksache 17/14703
aufgliedern)?

Insgesamt sind Kosten in H6he von rund 20,680 Mio. Euro entstanden. Die
Aufgliederung nach Werbetréagern ist aus der nachstehenden Tabelle zu entnehmen.

Werbetrager Ausgaben

Print 4.200
Radio 4.000
TV 7.500
Kino 80
Internet 3.700
Out-of-home-Werbung 1.200

Angaben in Tsd. Euro (ca.)

2. Welche Kosten sind im Jahr 2013 fiir die Offentlichkeitsarbeit aufgewendet
worden (bitte nach dem gleichen Schema wie in der Frage 1 aufgliedern)?

Die Offentlichkeitsarbeit dient der Information der Bevélkerung in Deutschland, sie ist

keine Werbung; entsprechend gibt es keine Unterteilung nach Werbeformaten.

Die Angaben sind fiir 2013 der nachstehenden Tabelle zu entnehmen.

Veranstaltungen bzw. Formate Ausgaben
Tag der offenen Tur der

. 20
Bundesregierung
Tag der Deutschen Einheit 92
Informationsbroschiiren 114
Zentrale Sicherheitspolitische Seminare 110
Informationsmaterialien 67
Besucherdienst BMVg 36
Auftritte bei Fach- und

376

Verbrauchermessen
Organisationsbereiche Bundeswehr 334
Landeskommandos 407
Bewegbildproduktion 240
Banner Hauswand 2. Dienstsitz BMVg 15
Weitere Malinahmen 244

Angaben in Tsd. Euro (ca.)
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3. An wie vielen Messen, Ausstellungen und &hnlichen Veranstaltungen zum
Zweck der Offentlichkeitsarbeit oder Personalwerbung inklusive
~Jugendmarketing” hat die Bundeswehr im Jahr 2013 teilgenommen,
welche Kosten sind dafiir entstanden, und wie ist ein allfélliger signifikanter
Unterschied zu den Zahlen der Vorjahre zu erkléren?

Im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit hat die Bundeswehr an acht Fach- und
Verbrauchermessen teilgenommen. Dariiber hinaus erfolgte die Teilnahme an zwei
Veranstaltungen der Bundesregierung (Tag der offenen Tir und Tag der Deutschen
Einheit). Insgesamt entstanden fiir die vorgenannten zehn Veranstaltungsformate

Ausgaben in Hohe von ca. 488. 000 Euro.

Im Rahmen der Nachwuchswerbung hat die Bundeswehr an rd. 1.500
Veranstaltungen teilgenommen. Dabei sind Ausgaben in H6he von insgesamt ca. 3,8

Mio. Euro entstanden.

Sowohl in der Offentlichkeitsarbeit als auch in der Nachwuchswerbung ist kein

signifikanter Unterschied zu den Vorjahren feststellbar.

a)  Welcher Bereich der Bundeswehr (Messe- und Eventmarketing,
Zentren flir Nachwuchsgewinnung usw.) hat wie viele dieser Termine
wahrgenommen, und welche Kosten sind dabei jeweils entstanden?

Im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit hat das Zentrale Messe- und Eventmarketing
der Bundeswehr (ZeMEMBw) die zuvor genannten acht Verbrauchermessen
durchgefiihrt. Dabei sind Ausgaben in Hohe von insgesamt ca. 376.000 Euro

entstanden.

Die zwei Veranstaltungen der Bundesregierung wurden vom Presse- und
Informationsstab des Bundesministeriums der Verteidigung realisiert. Dabei sind

Ausgaben in Hohe von ca. 112.000 Euro entstanden.

Im Rahmen der Personalwerbung hat das ZeMEMBw an 75 Veranstaltungen
teilgenommen. Dabei sind Ausgaben in Héhe von insgesamt ca. 2,2 Mio. Euro

entstanden, die in den oben genannten 3,8 Mio. Euro enthalten sind.

b)  An wie vielen dieser Veranstaltungen haben Karriereberater bzw.
Jugendoffiziere teilgenommen (bitte nach Offentlichkeitsarbeit und
Personalwerbung differenzieren)?

An allen vorgenannten acht Fach- und Verbrauchermessen im Rahmen der
Offentlichkeitsarbeit sowie an den beiden Regierungsveranstaltungen haben

Jugendoffiziere der Bundeswehr teilgenommen.
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An allen vorgenannten 75 Veranstaltungen im Rahmen der Personalwerbung haben

Karriereberater teilgenommen.

4. Inwiefern sind in den bislang angesprochenen Mal3Bnahmen auch solche
des Typs ,BwBeachen”, Jugendpressekongresse usw. enthalten, und
wenn sie nicht enthalten sind,

a) warum nicht,
Weil MaRnahmen des Typs ,BwBeachen®, Jugendpressekongresse usw. zum

Jugendmarketing zahlen. Daher wird auf die Antwort zu Frage 11 verwiesen.

b)  welche solcher Veranstaltungen fanden statt, und wie viele
Jugendliche haben sich daran beteiligt (bitte komplett mit Angabe
des Datums und Ortes),

Es wird auf die Antwort zu Frage 11 verwiesen.

c)  welche Kosten sind dafiir jeweils und insgesamt entstanden?

Es wird auf die Antwort zu Frage 11 verwiesen.

5. Wie viele Personen hat die Bundeswehr bei diesen Anlédssen erreicht (bitte
nach Offentlichkeitsarbeit und Personalwerbung unterscheiden)?

Im Bereich der Offentlichkeitsarbeit wurden bei den vorgenannten acht Fach- und
Verbrauchermessen nach Angaben der jeweiligen Messeleitungen ca. 789.000
Personen erreicht. In den beiden vorgenannten Regierungsveranstaltungen wurden

ca. 505.000 Personen erreicht.

a) Wie viele Gesprédchskontakte wurden dabei erfasst (bitte nach
Qualitatskontakten, Langfristkontakten und einfachen
Informationsgespréchen aufteilen)?

Fir den Bereich Offentlichkeitsarbeit wird auf die Antwort zu Frage 5 und

5 b) verwiesen.

Flr den Bereich der Personalwerbung sind die Angaben der nachstehenden Tabelle

zu entnehmen.

Qualitdtskontakte | Langfristkontakte | Informationsgesprache
85 50 250
Angaben in Tsd. (gerundet)
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b) Welche Anteile entfallen dabei schitzungsweise auf die Zielgruppe der
(potentiell) einberufungsnahen Jugendlichen bzw. jungen
Erwachsenen?

Eine — auch auf Schatzungen beruhende — Erfassung der Kontakte erfolgte bei den

nachgefragten Anlassen nicht.

c) Wie ist es zu erkldren, dass die Bundesregierung in ihrer Antwort zur
gleichartigen Frage 6a auf Bundestagsdrucksache 17/14703 angab,
diese Daten wiirden nicht ermittelt, auf Bundestagsdrucksache 17/9501
(Statistik fiir das Jahr 2011) aber sehr wohl Angaben machen konnte?
Auf welcher Grundlage wurde diese Angabe seinerzeit gemacht, und
inwiefern hat sich diese Grundlage geéndert?

In der Antwort der Bundesregierung zur Frage der Zielgruppenerreichung wurde im
Jahre 2011 (veréffentlicht in der Bundesdrucksache 17/9501) eine Quote von ca. 30
Prozent geschatzt. Auf die Schatzung wurde ausdriicklich hingewiesen. Konkrete
Zahlen wurden nicht benannt, da sie nicht erhoben werden. Im Jahr 2012 wurde
darauf hingewiesen, das konkrete Daten nicht erhoben werden und von einer

Schatzung abgesehen wird.

Grundlage war die jeweils zuvor benannte Anzahl der bei Veranstaltungen der

Personalgewinnungsorganisation der Bundeswehr erreichten Personen.

d) Welche Nachmeldung kann die Bundesregierung dazu machen, wie
hoch der Anteil der potentiell einberufungsnahen Jugendlichen bzw.
jungen Erwachsenen unter den 12,3 Millionen im Jahr 2012 durch
Personalwerbung erreichten Personen war?

Keine.

6. Wie viele Zugriffe hat es im Jahr 2013 auf die Internetseiten
www.treff.bundeswehr.de und www.bundeswehr-karriere.de gegeben?

Im Jahr 2013 wurden rd. 570.000 Zugriffe auf www.treff.bundeswehr.de und ca. 4,3

Mio. Zugriffe auf www.bundeswehr-karriere.de gezahit.

7. Wie hat sich die Auflagenhéhe der Zeitschrift ,infopost” im Jahr 2013
entwickelt, und welche Kosten entstanden dabei?

Die Auflage betrug 2013 rd. 480.000 Exemplare. Daftr wurden aus dem Titel
Nachwuchswerbung Haushaltsmittel in Hohe von rd. 87.000 Euro verausgabt.
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8. Welche Kooperationsvereinbarungen bestanden im personalwerblichen
sowie im Bereich der Offentlichkeitsarbeit mit Medien im Jahr 2013, und
welche bestehen gegenwirtig, was beinhalten diese, und welche Kosten
entstanden bzw. entstehen hierbei (fiir die jeweiligen Medien bitte getrennt
angeben)?

Im Bereich der Offentlichkeitsarbeit gibt es keine Kooperationsvereinbarungen mit
Medien.

Im Bereich der Personalwerbung stellt die beigefiigte Anlage die Kooperations-
vereinbarungen mit Medien im Jahre 2013 und 2014 dar. Fiir das Jahr 2014 ist der
aktuelle Planungsstand dargestellit.

Die aufgewendeten Haushaltsmittel sind gerundet und zum Teil bereits in den

Angaben zu Frage 1 enthalten.

9. Wie viele Auftritte aulBerhalb militérischer Einrichtungen haben die
Musikkorps der Bundeswehr im Jahr 2013 durchgeftihrt, und welche
Kosten sind dabei insgesamt verursacht worden?

Im Jahr 2013 fanden 736 Einsétze von Musikkorps der Bundeswehr auRerhalb
militdrischer Liegenschaften durch das Zentrum Militdrmusik statt. Hierzu wurden
Fuhrparkkosten von 481.000 Euro in Anspruch genommen.

Durch die Neuausrichtung der Bundeswehr, die damit verbundenen bereits
vollzogenen Aufldsungen bzw. den aktuell noch nicht abgeschliossenen Wechseln
der Unterstellungsverhaltnisse von Musikkorps der Bundeswehr unter das Zentrum
Militarmusik der Bundeswehr, ist eine detaillierte Auflistung der Gber die

Fuhrparkkosten hinaus anfallenden Haushaltsmittel nicht darstellbar.

10. Wie viele Grol3e Zapfenstreiche und Gel6bnisse aullerhalb militarischer
Einrichtungen wurden im Jahr 2013 durchgefiihrt, und welche Kosten sind
dabei insgesamt entstanden (bei Kosten von (iber 10 000 Euro bitte
detailliert angeben, wann und wo die Zeremonie stattfand, und wie sich die
Kosten zusammensetzen)?

Im Jahr 2013 wurden auBerhalb militarischer Liegenschaften insgesamt 93 feierliche
Geldbnisse und Grolde Zapfenstreiche durchgefiihrt.

Zu der Angabe der detaillierten Kosten wird auf die Antwort zu Frage 9 verwiesen.

11. Welche Veranstaltungen im Rahmen des Jugendmarketings hat die
Bundeswehr im Jahr 2013 durchgefiihrt, wie viele Jugendliche haben sich
daran jeweils beteiligt, und welche Kosten sind jeweils entstanden?
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Die Veranstaltungen im Rahmen des Jugendmarketings sind aus der nachstehenden

Tabelle zu entnehmen.

Veranstaltung Teilnehmer Kosten*
Bw-Beachen in Warendorf 540 450
Bw-Klettern in Mittenwald 30 5
Jugendpressekongress (2 Veranstaltungen) je 125 320
in Mannheim bzw. Dresden | '
Discovery Days (3 Veranstaltungen) je 30 Je1,5
in Minchen, Hamburg und Hamburg

Treff on tour in Kiel 30 0,3
Community-Treffen (2 Veranstaltungen) je 30 8
in Berlin und Buickeburg

*Angaben in Tsd. (gerundet)

12. Welche Gesamtkosten im Bereich der Nachwuchswerbung (Titel 538 01-
32 im Einzelplan 14 des Jahres 2013) sind im Jahr 2013 angefallen, und
welche Ausgaben beziehen sich auf Veranstaltungen/Posten/sonstige
MaRnahmen, die in keiner der zuvor beantworteten Fragen angesprochen
worden sind (bitte detailliert ausfihren und dazu Datum, Ort und erreichte
Zahl von Personen angeben, diese wenn méglich nach Jugendlichen
untergliedern)?

Im Haushaltsjahr 2013 sind im Bereich Nachwuchswerbung
(Kapitel/Titel 1403/538 01) Haushaltsmittel von insgesamt 29,985 Mio. Euro

abgeflossen.

In dieser Summe sind Haushaltsmittel fur das Jugendmarketing von rd. 2,1 Mio. Euro
enthalten. AuRer den aufgefiihrten Positionen (Frage 7 und 11) wurden sie fir
Onlinemarketing (knapp 700.000 Euro) und Printmarketing (rund 650.000 Euro)

verwendet.

Weiterhin sind in den Gesamtkosten ca. 3 Mio. Euro enthalten, die fur
— Girls'-Day
— Truppenbesuche
— Videospots
— Informationsmaterial
— Werbeextras
— Big Band der Bundeswehr
— Domanenunterhalt fir Internet

— Sport-Kooperationen



13. Bei wie vielen Veranstaltungen der Personalwerbung oder
Offentlichkeitsarbeit hat es nach Kenntnis der Bundesregierung Proteste
von Blirgerinnen und Bliirgern gegeben?

Die Bundesregierung hat Kenntnis von finf Stérungen im Rahmen der
Offentlichkeitsarbeit und 34 Stérungen im Rahmen der Personalgewinnungs-

organisation erhalten.

a. Inwiefern werden solche Proteste von der Bundesregierung statistisch
erfasst?

Proteste von Birgerinnen und Birgern werden durch die Bundesregierung im
Rahmen der Personalgewinnungsorganisation statistisch erhoben, im Rahmen der

Offentlichkeitsarbeit der Bundeswehr statistisch nicht erhoben.

b. Inwiefern kann die Bundesregierung Angaben zur politischen Intention
dieser Proteste machen?

Die Proteste richteten sich im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit gegen den Auftritt

von Jugendoffizieren und Karriereberatungspersonal an Schulen.

c. Wie haben sich die Ausgaben fir die Sicherung und Bewachung von
Veranstaltungen der Bundeswehr (sowohl Personalwerbung als auch
Offentlichkeitsarbeit) seit dem Jahr 2010 entwickelt (bitte pro Jahr
angeben)?

Im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit sind fiir die Sicherung und Bewachung von
Veranstaltungen seit 2010 nachstehende Haushaltsmittel verausgabt worden:

Jahr Haushaltsmittel

2010 19
2011 13
2012 11
2013 7

Angaben in Tsd. (gerundet)

Die einem Veranstalter im Rahmen von mobilen Einsétzen der Personalgewinnung
entstandenen Bewachungskosten sind grundsétzlich Bestandteil des gebuchten

Gesamtpaketes und werden nicht gesondert ausgewiesen.

Daher liegen diese Daten nicht vor.
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d. Mit welchen Gesamtkosten fiir das Jahr 2014 rechnet die
Bundesregierung derzeit, und wie gliedern sich diese auf einzelne
Werbe- bzw. Informationsformate auf (bitte sowohl fiir die
Personalwerbung als auch fiir die Offentlichkeitsarbeit angeben)?

Die im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit geplanten Gesamtkosten sind fiir 2014 der

nachstehenden Tabelle zu entnehmen.

Veranstaltungen bzw. Formate Ausgaben

Tag der offenen Tur der Bundesregierung 20
Tag der Deutschen Einheit 85
Informationsbroschiiren 130
Zentrale Sicherheitspolitische Seminare 168
Informationsmaterialien 143
Besucherdienst BMVg 37
Auftritte bei Fach- und Verbrauchermessen 370
Organisationsbereiche Bundeswehr 456
Landeskommandos 414
Bewegbildproduktion 285
Banner Hauswand 2. Dienstsitz BMVg 15
Weitere Malinahmen 215

Angaben in Tsd. Euro (ca.)

Die im Rahmen der Personalwerbung geplanten Gesamtkosten sind fir 2014 der

nachstehenden Tabelle zu entnehmen.

MalRnahmen Budget
Kampagne Arbeitgeber Bundeswehr 4.000
Kampagne Freiwilliger Wehrdienst 5.500
Kampagne Laufbahnen von Fachkraften 5.000
Kampagne Fiihrungs- und Schliisselpersonen 1.800
Regionale und lokalen Mallnahmen, einschlieBlich 2800
Truppenbesuche und Praktika '
Uberregionale und regionale Messe- und Ausstellungsaktivitaten 3.900
Ansprache/Interaktion in elektronischen Medien 1.200
Informationsmaterialien und Werbeextras zur Kontaktpflege 1.000
Jugendmarketing 2.050
Unterstitzung von Dienststellen und Truppenteilen bei eigenen

. 500
personalwerblichen Mallnahmen
Personalwerbliche Studien 50
Sonstige personalwerbliche Mallnahmen 2.200

Angaben in Tsd. Euro (ca.)
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